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HRVATSKA UDRUGA ZA
ODNOSE S JAVNOSCU

17. dodjela nagrada HUOJ-a: Grand PRix 2024.
Kategorija: Grand PRix velikih trgpvackih drustava
Naziv projekta: Protupozarna kampanja ,,Nemar je prva iskra“
Agencija: CTA komunikacije za Hrvatske Sume
Razdoblje realizacije projekta: od 6. lipnja 2023. do 24. listopada 2023.

OPIS PROJEKTA

Analiza situacije: Godina 2017. najgora je u recentnoj povijesti Hrvatske po opozarenom Sumskom podrucju i broju
izbijenih pozara. Zbog desetaka tisuca izgorenih stabala, ta je godina postala prekretnicom: izmedu ostalih, i Hrvatske
Sume poduzele su brojne mjere zastite od pozara. No, ubrzo se pokazalo da ni devedeset kamera, dimni alarmi, niti
motritelji Sume ne mogu zamijeniti djeli¢ sekunde u kojem druga osoba svojim ponaSanjem zapocinje Sirenje vatre.
Potvrduju to i stru€njaci, upozoravajuéi da 90% poZara uzrokuje — Covjek.

Ciljevi: Zavrsiti protupozarnu sezonu 2023. s manje od 75 Sumskih pozara; generirati barem 15 objava po priopéenju
(poslana tri); 10% vide pregleda od garancija zakupljenih ¢lanaka (ukupno 65.000) te barem 50 objava koje
pozicioniraju Hrvatske Sume kao kljunog dionika protupoZarne sezone; da putem TV-spotova na HRT-u 1 2, barem
50% populacije vidi poruku najmanje jednom; Sirok doseg na druStvenim mreZama i kanalima (Meta, Google Display,
Google Search, Meta i YouTube).

Provedba: Kampanja je najavljena press-konferencijom na kojoj je predstavijena kreativnost billboarda
rasprostranjenih uz hrvatske prometnice, na plazi (i na trajektima), na tornju za spasioce, na banneru iznad plaZe te
info-pano s detaljima pona$anja u slu€aju pozara. Kada osobe proscrollaju Instagramom ili Facebookom, ciljaju ih
statini engagement oglasi, video-oglasi i banneri na medijskim portalima te Google Search rezultati. Snimjen je i dZingl
0 jednom od tri okidaCa poZara te TV-spot.

Ucinak i vrijednost uspjesne komunikacije: Zahvaljuju¢i koordiniranim komunikacijskim naporima, broj Sumskih
poZara sveden je na samo 42, najmanje u desetogodidnjem periodu (72% ispod prosjeka); 92 objave o kampanji na
portalima i 1 TV-izjava (RTL Danas); 4 organska TV-gostovanja: dva u Dobro jutro, Hrvatska te lokalne dalmatinski
postaje Diadora TV i TV Jadran (cilj premaSen za 115%) — neplaceno; zakupljeni ¢lanci ostvarili 66% viSe pregleda od
garancije (108.188); porast spominjanja tvrtke za 1050% u odnosu na prethodni period (115 objava, od ¢ega 97
neplaéenih); 64%: 2.328.939 pojedinaca pogledalo spot barem jednom; spot triput pogledalo 47% ciline skupine:
1.710.315 pojedinaca (izvor: softver Ariana).

Kreativnost i inovativnost: Osim u drastichom smanjenju broja Sumskih pozara, vrijednost i inovativnost kampanje
,Nemar je prva iskra“ leZi u kreativnom iskoriStavanju svih raspoloZivih kanala za uskladeno prenoSenje poruka
domacim i stranim javnostima s ujedinjenim ciliem. Svi koriteni kanali pomno su isprepleteni kako bi sliedeci put u
blizini Sume osoba promislila prije no Sto iza sebe ostavi opusak, staklo ili neugasen plamen.

Drustvena vrijednost i opéa relevantnost: Od 2013. godine, sedam su puta pozari premasili brojku 100, ¢ak i u
COVID-19 godini (140). Najvise ih je zabiliezeno 2017., njih 329. Smanjenjem broja poZara ¢uvaju se Sume, smanjuje
se emisija staklenickih plinova, ¢uva zdravlje gradana i bioraznolikost voda te Stedi javni novac zbog smanjenja
troSkova sanacije zgaridta. Osim rekordnim smanjenjem broja Sumskih poZara, ,Nemar je prva iskra” ostavlja Cvrst
temelj za sve buduce kampanje, kako Hrvatskih Suma, tako i drugih dionika u zastiti Suma i Citave Hrvatske od pozara.
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